
HOŞGELDİNİZ
 MOBİLYA İHRACATI GELİŞTİRME 

E-İHRACAT VE E-TİCARET 
GENEL BİLGİLENDİRME SUNUMU 

H.İBRAHİM KAYNAK

TAİF BAŞKANLAR 
KURULU 

HİZMET İÇİ EĞİTİM 
SEMİNER PROGRAMI

08 KASIM 2024

ANTALYA - TÜRKİYE



2

E Ğ İ T İ M

• YÜZÜNCÜ YIL ÜNİVERSİTESİ – BANKACILIK FİNANS 
• ANADOLU ÜNİVERSİTESİ – İKTİSADİ VE İDARİ BİLİMLER FAKÜLTESİ İKTİSAT BÖLÜMÜ
• AMERİKA WILLIAM PATTERSON UNIVERSTIY  - ULUSLARARASI EKONOMİ

P R O F O S Y E N E L  İ Ş  H A Y A T I   D E N E Y İ M İ

• BÜROTİME OFİS MOBİLYA - YURT DIŞI SATINALMA MÜDÜRÜ (ÇİN YERLEŞİK ÇALIŞMA)
• RAPSODİ EV MOBİLYA – SATINALMA VE LOJİSTİK MÜDÜRÜ
• RENGARENK GENÇ MOBİLYA – ÜRETİM VE FABRİKA MÜDÜRÜ
• YATAŞ&ENZA MOBİLYA – YURT İÇİ VE YURT DIŞI TEDARİK ZİNCİRİ MÜDÜRÜ 
• DOĞTAŞ&KELEBEK MOBİLYA – RUUMSTORE E-TİCARET VE E-LOJİSTİK DİREKTÖRÜ
• HOROZ LOJİSTİK – E-İHRACAT YURT DIŞI DEPO TESLİMAT / E-İHRACAT GRUP MÜDÜRÜ

D A N I Ş M A N L I K   D E N E Y İ M İ

• TÜRKİYE AĞAÇ İŞLERİ ESNAF VE SANATKARLARI FEDERASYONU – GENEL İHRACAT DANIŞMANI
• MÜSİAD İSTANBUL GENEL MERKEZ -  TİCARET OFİSİ BŞK YARD VE İHRACATI GELİŞTİRME ÜYESİ
• ISVEÇ IKEA - TÜRKİYE PANEL MOBİLYA ÜRETİM DANIŞMANLIĞI (BAL ORMAN ÜRÜNLERİ)
• USA WALMART – TÜRKİYE ÜRÜN TEDARİĞİ VE OPERASYON SÜREÇ DANIŞMANI 
• HOROZ LOJİSTİK – E-İHRACAT ve KAMU SÜREÇLERİ DANIŞMANLIĞI
• DANİMARKA DSV LOJİSTİK – TÜRKİYE CEO STRATEJİK DANIŞMANI
• PROF DR. HAKAN KARAN HUKUK BÜROSU – YURT DIŞI DESTEK ve TEŞVİK DANIŞMANI ANKARA
• BARLAS YÖNETİM DANIŞMANLIK OFİSİ – YÖNETİM KURULU BAŞKANI ANKARA
• İNGİLTERE LOTİW LİMİTED MOBİLYA E-TİCARET – YÖNETİM KURULU BAŞKANI LONDRA
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E-TİCARET – E-TİCARET MOBİLYA SEKTÖRÜ SWOT ANALİZİ

Güçlü yönler (Strenghts)

• Çeşitlilik ve fiyat avantajı
• Düşük başlangıç maliyeti
• Çok sayıda müşteriye ulaşma
• Doğrudan iletişim ve çevrimiçi hizmetler
• Lojistik problemlerinin azalması??
• Aracı maliyetlerinin düşük olması 
• Stok kontrol azalması

Fırsatlar (Opportunities)

• E-ticaret sektöründe çok fazla mobilya firması 
olmaması / Genişleme kolaylığı

• Güçlü marka oluşturma potansiyeli
• Teknolojik gelişmeler sayesinde ürün daha iyi 

tanıtabilme
• Omnichannel pazarlama avantajı
• İnternet&sosyal medya kullanımı artışı
• İnternet çağında yetişmiş genç nüfus
• Mağaza ziyaretçi sayısından daha fazla potansiyel 

ziyaretçi

Zayıf yönler (Weaknesses) Tehditler (Threats)

• Tüketici alışkanlıkları (ürünü yerinde görme vb.)
• Kargo firmaları ile anlaşmazlıklar (geç gönderim, 

hasarlı ürün göndlokasyonerimi vb.)
• İadede karşılaşabilecek güçlükler
• Ağ kapasitesi ve gelişmemiş teknoloji (bazlı)

• Müşteri ile satıcı iletişimi olmaması (ikna durumu 
yoksunluğu)

• Müşteri için deneyimleme olanağı olmaması
• Yüksek kargo maliyetleri
• Müşterileri sayfaya çekme ve tanınma zorunluluğu
• Güvenli ve cezbedici websitesi hazırlık süreci
• Veri/bant genişliği vb. sınırlılık



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Avantaj & Dezavantaj

Dezavantajlar

• Yüksek kargo maliyetleri
• Ürün boyutlarının tam kavranamaması
• Ürünü yerinde görme arzusu
• Doğru ve hasarsız ürün teslimat kaygısı

Avantajlar

• EKONOMİK – EN ÖNEMLİ AVANTAJ
• Online alışveriş kolaylığı
• Zaman tasarrufu
• Ürün çeşitliliği
• Sanal gerçeklik vb.

Peşinde Koşulması Gerekenler

• Toptan satın alım/Düşük üretim maliyetlerine 
erişme

• Nakliye firması ile geniş kapsamlı anlaşma
• Sepet çözümleri (renk seçme/ölçü 

seçme/fotoğraf yakınlaştırma vs.)



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri

Kullanıcılar genellikle belirli bir ihtiyaç ile ürün araştırmaya 
başladığı için fonksiyon ve biçimsel özellikler kararı 
doğrudan etkiliyor.

Ancak online mobilya alışverişinde biçimsel özellik 
açıklamalarının yanıltıcılığı ve fiziksel deneyimin eksikliği 
tereddüt oluşturuyor.

Aldığım ürünün çeşidine göre kriterlerim değişebiliyor, ufak parça 
ise çok önemsemeyebilirim. Ama uzun süre kullanacağım bir 
ürünse daha ince eleyip sık dokurum.
BA

Katılımcılar, büyük, çok parçalı, kompleks 
mobilyalardansa daha küçük mobilyaları çevrimiçi almak 
eğilimindeler. Böyle parçaların karar aşamasının daha 
kısa ve kolay olduğunu gözlemledik.



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri

Masa dolap gibi ürünler bence dertsiz, ahşap 
ürünlerde sürpriz gelme ihtimali az ama döşemeli 
ürünler - yatak ve benzeri için dokunmak önemli, 
mağazaya gitmek o durumda gerekli oluyor.
BB

Koltuk gibi döşemeli ürünleri mağazada fiziksel olarak 
görüp deneme ihtiyacı daha yüksek iken ahşap/metal gibi 
diğer ürünlerde fiziksel deneme ihtiyacı o kadar fazla 
aranmıyor.

Ürün özelliklerini anlamak, kullanıcı kararını doğrudan 
etkileyen unsurlardan birisi. Kullanıcıların mümkün 
olduğunca fazla detay görmesi ürünü daha kolay 
kavramalarını sağlıyor. 



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri

Net çekilmiş her açıdan çekimler daha güven verici, 
aldatıcı fotoğraflar mağazaya gittiğinizde vaktinizi boşa 
harcamışsınız hissi oluşturuyor.
BK

Oran orantısı çok önemli benim için, internette 
gördüğümüz ürünler büyük gördüğümüz şey küçük 
çıkabiliyor
ME

Gelen ürünün sipariştekiyle aynı ürün olmasını istediğim 
için sipariş verince kaydediyorum
OE



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri

…2 hafta kadar ürünü favorilerde tuttuk. Fiyatının 
düşmesini bekledik. Bildirimler Alıyorduk. İşimize çok 
yaradı. Sürekli girip kontrol etmemize gerek kalmadı.
Ö

Ürünlerini belirleyen kullanıcıların bir kısmı, hemen 
almayıp uygun bir indirimi bekliyor. Ürünlerini takip etmek 
için bildirimleri açmak, sepete atmak gibi yöntemlere 
başvuruyorlar.

Online mobilya alan müşteriler mağaza fiyatlarının 
yüksekliğini güvenilir bulmadıkları için çevrimiçi 
platformlara yöneliyor.



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri

Yorum yoksa, puan yoksa almıyorum
BB

Yorumu yazan kişinin cümle yapısından nasıl bir beklentide 
olduğunu süzerek anlamaya çalışıyorum. Herkes oraya her 

istediğini yazabilir, dikkatli okumak gerekiyor.
Ama benim satın almamı etkiliyor. İki ürün arasında 

kaldığımda yorumlara istinaden alıyorum.
DB

3 yıldız ve altıysa hiç bakmam
EK

On kişi 5 yıldız vermiş mesela, bir kişi 1 yıldız vermiş 
ve malzemesi çok kötüydü demiş, beni etkiliyor, 
ürünü bitiriyor. Benim için yorumlar önemli yani...
ÖF

Yorumlara bakmak dışında çok satın 
alınan ürün filtresini kullanırım. 
Yoğunlaşma ürün kalitesini işaret edebilir.
EK



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri

Tarayıcıdan favorilere eklemek, sitenin kendisinde favori listesine 
eklemek, kendisine veya yakınlarına link atmak, sepete atmak gibi 
farklı yöntemler kullanılarak ürünler kaydediliyor. Daha sonra tekrar 
bakılarak değerlendirmeler yapılıyor.

BİRLİKTE KARAR VERMEK;
Mobilya satın alma kararı büyük oranda tek başına 
verilmiyor. Eşlerin, arkadaşların ve aile bireylerinin 
önerileri de karar vermeyi etkiliyor.

UZUN KARAR SÜRECİ;
Genelde satın alma kararı aynı gün verilmiyor. Ürün çok 
beğenilirse dahi ikinci bir ürünle, markayla veya pazaryeri 
ile kıyaslanmadan son karar verilmiyor.



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri

Teslimat beni pek etkilemiyor günün sonunda hepsi teslim ediyor. Satın 
alma esnasında çok da etkilenmem. Sürecin bir parçası…
EK

Nakliye ile ilgili kötü yorumlar ürünle ilgili yorumlar kadar kötü etkilemiyor.
BB

Teslimat ile ilgili imkanlar kullanıcılar tarafından olumlu 
görülse bile son karar aşamasında ürünle ilgili bilgiler 
daha belirleyici oluyor.

Katılımcılardan bir kısmı belirli teslimat saatlerinin 
olmasının satış sonrası deneyimi olumlu etkilediğini 
belirttiler.



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Etkenleri

Kolay kurulup kurulamayacağına göre 
montaj bilgisi paylaşan yerlerden almaya 
dikkat ediyorum.
SK

İkea’dan aldığım kitaplık demonte şekilde geldi. montajını 
ister kendiniz yapıyorsunuz ister ona da ücret ödüyorsunuz. 
Ben kendim yapmayı tercih ettim. çünkü keyifli de oluyor. O 
ürünü kendim yapmış olmak benim için daha değerli 
hissettiriyor, bağ kuruyorsunuz…
ÖF

3 yıldız ve altıysa hiç bakmam
EK

Montaj kolaylığı ve montaj çözümleri (önemli). yapıp 
sökmek zorunda kaldık - iki kişi 2 saatte kurduk. İkea gibi 
çözümleri herhangi bir firmadan beklemiyorum ama daha 
akıllıca olabilirdi. Web sitesinde montajına dair bir bilgi 
olsaydı tercih etme ya da etmeme sebebim olabilir.
BB

Yorumlara bakmak dışında çok satın 
alınan ürün filtresini kullanırım. 
Yoğunlaşma ürün kalitesini işaret edebilir.
EK



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Kadın & Erkek

Kadın

• Gezinme ve araştırma
• Kampanya Takibi
• Yorumlar ve ayrıntılar
• Karar vermeye yardımcı ek bilgi arayışı
• Online iletişim ve sosyal medya yapılanması
• Farklı kumaş seçeneklerini görme

Erkek

• Hız ve zaman
• Detay değil sonuç
• Basit sistem/arayüz
• Otomatikleştirme

* Kadın müşteri/kullanıcı alışkanlıkları rakiplerle farklılaşma adına önemli noktaları içeriyor.



KULLANICI GÖZÜNDEN E-TİCARET MOBİLYA ALIŞVERİŞİNE BAKIŞ – Satın Alma Yolculuğu



E-TİCARETTE MOBİLYA 
İŞLETMELERİ İÇİN ÖNERİLER

Kolay, anlaşılabilir ve 
güvenli site

Ürün kalitesi ve işçilik 
vurgusu, firmanın bu 
konudaki uzmanlığı

Ürünün tüm 
bilgilerinin yer alması 

(malzeme, boyut, 
toplam alan vs.

Styling görsel varlığı 
ve kalitesi

Ürünün sorunsuz 
teslim edileceği 

garantisi

Satış sonrası 
hizmetlerin güçlü 

olması

Kurulum yapılacaksa 
deneyimli servisler ile 

anlaşma

Kurulumu açık şekilde 
ifade eden 

dökümanlar (şema, 
video vs.)

Teslim süresi ile ilgili 
garanti

Yüksek fiyatlı 
ürünlerde 

sigortalatma seçeneği

Sanal gerçeklik 
teknolojileri kullanımı

Pazarlık yapma, teklif 
verme gibi imkanlar 

verme



Mobilya Sektörü
E-Ticaret 
E-İhracat

Ürün Kurgusu



Döşeme Grubu
E-Ticaret ve E-İhracatta

Satılabilecek Ürün Örnekleri



E-TİCARET SATIŞ YAPAN ÖRNEKLEM 

Amacımız dijitalleşen dünyada modern bir alışveriş deneyimi yaşatmak.

Normod olarak özelleştirilebilir modüler mobilyalar üretiyoruz. Farklı 
modülleri bir araya getirebilir, istediğin kumaş ve ayak seçenekleriyle 
zevkine ve ihtiyaçlarına göre en uygun koltuğu tasarlayabilirsin. Modülleri 
ekle, çıkar, değiştir!

Metal yay ve profil destekli kayın kontra iskeletimiz 5 sene garantili! 
Ürünlerimizi denemek için deneyim merkezlerimizi ziyaret edip yerinde 
görebilir, ayrıca ücretsiz kumaş numunesi de talep ederek evinin 
rahatlığında test edebilirsin. Dilediğin ürünleri bir araya getirip bir koltuk 
takımı oluşturabilir, dekorasyonunu tamamlamak için orta sehpa, halı ve 
kırlent modellerimize de bakabilirsin.



E-TİCARET SATIŞ YAPAN ÖRNEKLEM (ürün sayfası)



ÇOK SATAN ÜRÜNLER (VİVENSE – LOOP)

*İlk etapta sana tüm modülleri 
göstererek kombinasyon çeşitliliği 
hakkında düşünmeni sağlıyor.

*İkinci etapta modül kullanımı ve kombinasyonlar ile ilgili detaylı 
gösterim yapıyor.



ÇOK SATAN / KANEPE



ÇOK SATANLAR / KANEPE

Köşe Koltuk Siyah/Gri Üçlü Koltuk Antrasit Tekli Koltuk Antrasit 

Puflu Mini Köşe Antrasit/Gri 

Köşe Koltuk 

Soft Mini Köşe Antrasit Mini Köşe 



ÇOK SATANLAR / KANEPE

Yataklı Koltuk
 

Yataklı Köşe Koltuk Antrasit 
 

İkili Koltuk
 

Berjer
 

İkili Kanepe - Petrol
 

Berjer  
 



ÇOK SATAN / BERJER



ÇOK SATAN / PUF



Tekil KanepeAç-Yat Kanepe

Üçlü Kanepe

YURT İÇİ ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÜRÜNLER / KANEPELER 



YURT İÇİ ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK  / KÖŞE KOLTUKLAR 

Köşe Koltuk

Köşe Koltuk



YURT İÇİ ONLINE FİYAT ÇALIŞMASI

SATIŞA AÇIK ÜRÜNLER/KÖŞE

KÖŞE Ekim 24 Maliyet Toptan KARLILIK İNDİRİMLİ NAKİT

KÖŞE SAĞ-SOL ORTAK 1,66 40%

KÖŞE Ekim 24 Maliyet Toptan KARLILIK İNDİRİMLİ NAKİT

Köşe Modülü 1,66 40%

İkili Koltuk (Kolsuz) 1,66 40%

Tekli Koltuk 1,66 40%

İkili Koltuk (Sağ Kollu) 1,66 40%

İkili Koltuk (Sol Kollu) 1,66 40%

Josephine Sağ 1,66 40%

Josephine Sol 1,66 40%

USB'li Depolama Ara Modül 1,66 40%

Puf 1,66 40%

C Sehpa 1,65 39%

Kumandalık 1,65 40%

Köşe Small
(Josephine+İkili Kollu) 1,66 40%

Köşe Medium
(Josephine+İkili Kollu+USB'li Modül) 1,66 40%

Köşe Large
(Josephine+İkili Kollu+USB'li Modül+Köşe+İkili Modül) 1,66 40%



YURT DIŞI ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÖRNEK ÜRÜN
Schlafsofa Tasha / Westwing



YURT DIŞI ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÖRNEK ÜRÜN
Schlafsofa Edward / Westwing



Splitback Sovesofa / Soveromsbutikken
YURT DIŞI ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÖRNEK ÜRÜN



Rendez-Vous / Ligne Roset
YURT DIŞI ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÖRNEK ÜRÜN



Solna / Article
YURT DIŞI ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÖRNEK ÜRÜN



The Sofabed Lazy / Softline

ÜRETİLEBİLİR MODEL

YURT DIŞI ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÖRNEK ÜRÜN



Mimer Sofa Bed / Innovation Living
YURT DIŞI ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÖRNEK ÜRÜN



YURT DIŞI ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÖRNEK ÜRÜN



YURT DIŞI ONLINE FİYAT ÇALIŞMASI (ÖRNEK ÜRÜNLER)

SATIŞA AÇIK ÜRÜNLER/KANEPE

KANEPE Ekim 24 Maliyet Toptan KARLILIK İNDİRİMLİ NAKİT

Aç-Yat (Sırtı Hareketli) 1,64 139%

ACYAT GK:6072 SM:6072 KM:6072 39 1,60 138%
ACYAT/PROMO(999 DUZ MUHTELIF) 1,66 140%

KANEPE Ekim 24 Maliyet Toptan KARLILIK İNDİRİMLİ NAKİT

Aç-Yat 1,66 140%

GK: 3744 K45:3744 K50:3460 BM:3356 FR:3356 AR:39 1,66 40%

KANEPE Ekim 24 Maliyet Toptan KARLILIK İNDİRİMLİ NAKİT

UCLU ACYT/KLTK GK:2124 K45:3261 CVZ 1,66 140%
UCLU ACYT/KLTK GK:2121 K45:3260 CVZ 1,66 140%

UCLU ACYT/KLTK GK:2125 K45:3261 CVZ 1,66 140%



Panel Mobilya
E-Ticaret ve E-İhracatta

Satılabilecek Ürün Örnekleri



Mermer Desenli 180 cm

ÇOK SATAN / KONSOL

Çok Amaçlı Beyaz Mdf Konsol Metal Lazer Ayak Sandalye Konsol Silver

Konsol Ceviz Modern Ayaklı Konsol Modern Konsol



Açılır 6-8 Kişilik Yemek Masası 

ÇOK SATAN / YEMEK MASASI

Ahşap 8 Kişilik Yemek Masası 
100x200 

Açılır 6-8 Kişilik Mermer Desen 
Yemek Masası

80x130(kapalı) 80x170(açık) 
Yemek Masası

80x180 Yemek Masası Masası Açılır Kapanır 130/170 80x130(KAPALI) 80x170(AÇIK) 
Yemek Masası

80x130 Açılır Yemek Masası



Ahşap Sandalye
 

ÇOK SATAN / SANDALYE

Ahsap Sandalye Metal Lazer Ayak Sandalye Gümüş Lazer Ayak Sandalye

Concept Gümüş Ayak Sandalye Yemek Masası Sandalyesi Peluş Sandalye



ÇOK SATAN / KOMODİN

Retro Başucu Komodin 2 Katlı Komodin 2 Çekmeceli Komidin Atlantik 
Çam

Elit Metal Ayaklı Komodin

Komodin Komodin Trend Komodin Komodin



ÇOK SATAN / KARYOLA

Baza Başlık 160x200 Çift Kişilik Beyaz Çift Kişilik Karyola Çift Kişilik Ahşap Metal Karyola Beyaz Çift Kişilik Metal Karyola

Doğal Masif Çam Ahşap Çift
Kişilik

Lima Çift Kişilik Metal Karyola Çift Kişilik Masif Doğal Ahşap 
Karyola

Beyaz Metal Karyola Çift Kişilik 



ÇOK SATAN / GARDIROP

4 Kapak 2 Çekmeceli Gardırop Beyaz 3 Kapılı 2 Çekmeceli
Gardırop

Kulplu 4 Kapı 2 Çekmeceli 
Gardırop

Kapaklı Antrasit-meşe Gardırop

4 Kapılı 2 Çekmeceli Gardrop
Dolap

Beyaz 2 Kapılı 2 Çekmeceli 
Gardırop

Düğme Kulplu Gardırop 4 Kapaklı Antrasit-beyaz 
Gardırop



ÇOK SATAN / KIDS KARYOLA

Ahşap Montessori Yatak Ahşap Montessori Yatak Montessori Doğal Bebek Ve 
Çocuk Karyolası

Genç Çocuk Odası Metal Ranza Ve 
Karyola 90x190 

Unisex Montessori Bebek Ve Çocuk
Karyolası

Beyaz Doğal Ahşap Yatak
Montessori

Çocuk Karyolası Ceviz Renk 
Cepleri Antrasit 90x190 

Ranza Metis 90x190



Yemek OdasıYemek Odası

Ahşap Sandalye

ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÜRÜNLER / YEMEK ODASI 

Yemek Odası



ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÜRÜNLER / YATAK ODASI

Yatak Odası Takımı

Yatak Odası Takımı

Yatak Odası Takımı



ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÜRÜNLER / MUTFAK

Masa Masa Masa

Bar Taburesi Bar Taburesi Bar Taburesi



ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÜRÜNLER

Açık raf ve askı sistemine sahip dolaplar online satış kanallarında 
oldukça tercih edilmektedir. Wayfair verileri baz alındığında çok 
satanlar kategorisinde 4. sırada yer almaktadır.  



ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK ÜRÜNLER

Kitaplık/çalışma masası kurgusunda ise 
çok satan kategorisi tasarım anlamında 
birbirine benzemektedir. (Çalışma masası 
üst modül olmadan online için 
çalışılabilir.)

Bu sebeple çalışılacak olan online 
«çalışma alanı» kurgusunda maksimum 
verimliliği sağlayacak olan, modüler, 
taşınabilir ve fonksiyonellik ön planda 
olmalıdır. 



ONLINE İÇİN UYGUN OLABİLECEK RATTAN ÖRNEĞİ

Rattan üzerinden satışı devam eden yalın 
hatlara sahip olması ve günümüz tasarım 
etkisinde olması sebebiyle online’a özel 
çalışılabilecek rattan kitaplık, şifonyer, tv ünitesi 
ilgi çekici olabilir. 



DEKOR - GARDEN
E-Ticaret ve E-İhracatta

Satılabilecek Ürün Örnekleri



E- TİCARET ÇOK SATAN / AVİZE



E- TİCARET ÇOK SATAN / LAMBADER



E- TİCARET ÇOK SATAN / ABAJUR



E- TİCARET ÇOK SATAN / HALI



E- TİCARET ÇOK SATAN / AKSESUAR



E- TİCARET ÇOK SATAN / GARDEN



ÖRNEK GÖRSELLER

Dönemsel muglar Evcil hayvan 
ürünleri

Dönemsel kapı 
süsleri

Kapı stopperları

Satranç setleri Dekoratif pikaplar Ofis aksesuarları



ÖRNEK GÖRSELLER

Dekoratif 
çerçeveler

Dekoratif 
organizerlar

Dekoratif 
hamaklar

Oda kokuları Mumlar 
Şömine 

Aksesuarları 



ÖRNEK GÖRSELLER

Rattan ipli sallanır berjerler Teak ya da ireko şezlonglar

Taşınabilir servantlar Daybedler

Evcil hayvan kulübeleri

Bahçe mobilyası 
koruyucuları

Taşınabilir gölgelik tenteler

Bahçe şemsiyeleri
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Devlet Teşvik Kararnameler
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Devlet Teşvik Kararnameler



TEŞEKKÜR EDERİZ..
MOBİLYA İHRACATI GELİŞTİRME 

E-İHRACAT VE E-TİCARET 
GENEL BİLGİLENDİRME SUNUMU 

H.İBRAHİM KAYNAK

TAİF BAŞKANLAR 
KURULU 

HİZMET İÇİ EĞİTİM 
SEMİNER PROGRAMI

08 KASIM 2024

ANTALYA - TÜRKİYE
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İletişim ve Sunumu İndirmek İçin Tarayınız..


